Erfolgreiche Messe-Betelligung

Marketing-Instrument Messen

FUr .. % der Unternenmen sind Messen geeignet fur

Steigerung der Bekanntheit des Unternehmens/ | magepflege 85%
Auffrischung bestehender Kundenkontakte 70%
Neukunden-Werbung 70%
Demonstration von Markt-Prasenz 63%
Einfuhrung/V orstellung neuer Produkte 60%
Steigerung der Bekanntheit von Produkten 58%
| nformationsaustausch/-sammlung 50%
Erkennen von Kundenwtinschen 50%
Beainflussung von Kunden-Entscheidungen 33%
Verkaufs-/V ertragsabschl uss 29%




Die Messe im Kommunikations-Mix

Eignung der Marketing-Instrumente fur ..% der Unternehmen
zum Erreichen absatzorientierter Ziele

Personlicher Verkauf 60%
Messen und Ausstellungen 57%
Direktwerbung 36%
Fachzeitschriften 32%
Online-Medien 31%
Firmen-Prasentationen 28%
Public Relations 27%




Die Messe im Kommunikations-Mix

24% der befragten Unternehmen erwarten keinen
Bedeutungszuwachs

44% rechnen mit hoherer Bedeutung

40% der Aussteller planen hohere Budgets fur Messen




Die Messe im Kommunikations-Mix

*28% der noch nicht ausstellenden Unternehmen denken
konkret Uber enen Messe-Auftritt nach

e 2500 der Aussteller wollen die Zahl 1hrer M esse-
Betelligungen erhGhen

e 14% der Aussteller wollen die Zahl ihrer Messe-
Betelligungen senken

* 58% der unter funf Jahre alten Aussteller- Firmen wollen 1hr
Messe-Budget erhGhen




Einsatz von Messen in welcher Phase

45% Einfuhrungs-Phase
35% Wachstums-Phase

23% Reife-/Séttigungsphase




Einsatz messebegleitender Kommunikations-Instrumente

33% Direktwerbung
22% Public Relations

20% Online-Medien




Einsatz von Kommunikations-I nstrumenten
Im Vorfeld von Messen

Direktwerbung
Auldendienst
Fachzeltschriften
Public Relations
Online-Medien




Einsatz von Kommunikations-1 nstrumenten
Im Nachgang von Messen

63% Aulendienst
41% Direktwerbung
23% Public Relations

21% Fachzeitschriften




